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A presente pesquisa teve como objetivo compreender a influéncia de fatores
sociais coletivos e individuais (midias sociais, valores pessoais e morais,
desejabilidade social) sobre decisbes do consumo de entretenimento. A
pesquisa se justifica pela importancia que o consumo consciente e favoravel ao
ambiente e a sociedade vem ganhando atualmente. Participaram dessa
investigagdo 32 individuos de diferentes idades e de ambos o0s sexos. Foi
utiizado um questionario quali-quantitativo, disponibilizado por meio da
plataforma Google Forms, visando compreender as decisdes de consumo dos
participantes. Aplicou-se também um teste de desejabilidade social adaptado ao
contexto brasileiro. Nao foram encontradas correlagcbes estatisticamente
significantes entre diferentes niveis de desejabilidade social e os
comportamentos de consumo de entretenimento. Por outro lado, foi possivel
identificar a presenca dos valores basicos e o modo como estes norteiam o
posicionamento dos participantes em relacédo aos produtos de entretenimento.
Aparentemente, as mudancas sociais que ocorreram com a emergéncia do
Consumo Verde também impactaram a indUstria de entretenimento.
Possivelmente, os valores e as crengas dos consumidores foram se moldando
as novas demandas sociais e, com isso, 0s comportamentos de consumo foram
se modificando. Os padrées de consumo de entretenimento parecem estar
alinhados as novas demandas sociais por produtos mais sustentaveis

socioecologicamente.



