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O presente trabalho propde uma andlise acerca das estratégias
discursivas empregadas entre os presidenciaveis Ciro Gomes, Luis Inacio Lula
da Silva e Jair Bolsonaro na rede social TikTok, durante a campanha eleitoral
de 2022. Em recentes ensaios foram discutidas estratégias discursivas
especificas empregadas pelos politicos no ambiente digital (DEMURU; SEDDA,
2020), e vimos que essas praticas sao realizadas por meio do uso de
dispositivos enunciativos, regimes de interacdo e formantes plastico-figurativos
tipicos das novas midias digitais. A esse respeito, temos como hipétese que,
ao ingressarem na rede social TikTok, os presidenciaveis passam a produzir
discursos alinhados as légicas da plataforma, tanto na forma, edicdo de
imagem com efeitos, uso de trilha sonora, etc., quanto no contetdo, ao
explorarem elementos da cultura pop, do universo dos memes e realizar
parcerias com digital influencers. Para essa investigacdo e andlise, contamos
com o suporte do referencial tedrico-metodoldgico da semidtica discursiva de
orientagdo greimasiana, em particular da semioética figurativa e da semidtica
plastica (GREIMAS, 1975; FLOCH, 1987; OLIVEIRA, 2004b), da
sociossemidtica de Landowski (2004; 2014; 2016) e das recentes contribuicdes
da semidtica no estudo do populismo contemporaneo (DEMURU; SEDDA,
2020, LANDOWSKI, 2020b). O corpus de analise serd composto de videos
extraidos dos perfis dos trés presidenciaveis com maior porcentagem de
intencdo de votos nas pesquisas e que possuem contas verificadas com mais
de 100 mil seguidores no TikTok. O periodo de extragédo e producédo dos dados
a serem analisados contemplard a fase da campanha eleitoral que ocorrera

entre 16 de agosto e 30 de outubro.



