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A pesquisa teve como objetivo a anadlise de dados e informagdes
referentes a capacidade de adaptacao do formato “Podcast” ao cenario atual da
nossa sociedade, nos intervalos dos anos de 2019, 2020 e 2021, assim como as
suas possiveis tendéncias de consumo e espag¢o de mercado para o futuro. Os
dados foram obtidos por meio da metodologia de pesquisa bibliografica com
base em andlises de material documental oficial disponivel em livros, artigos,
relatorios e conteudos audiovisuais (videos e podcasts) arquivados na Internet,
com a finalidade de localizar informagdes relevantes que serviram como parte
fundamental da tese do projeto. Esses conteudos foram divididos em 3 etapas
de levantamentos, partindo dos principais topicos: O mercado da midia Podcast,
seu cenario econdmico e o impacto durante e apds a pandemia. Apos a analise
e formatagdo dos dados foram realizadas discussdes referentes ao tema e
posteriormente a inser¢gdo no acervo que foi criado para a composicao final do
estudo. A conclusdo da pesquisa indica que alguns fatores de um Podcast,
como suas inumeras variedades e géneros de produgao de conteudo em massa,
foram importantes para o crescimento desenfreado do formato, ocasionando
uma capacidade unanime de adaptacdo ao consumo de informacao ideal para
publico final. Pode-se perceber também que as marcas investidoras em conjunto
com a capacidade de inovagdo dos principais agregadores do formato
influenciam diretamente o crescimento dessa modalidade de comunicacgao,
aumentando a possibilidade de disseminacéo de ag¢des publicitarias no mercado.

A midia esta apenas em seu processo de maturidade no mercado e o0 que o0s



dados indicam é que futuramente assumirda um papel importante no poder

decisério de comunicacgao.



