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Esta pesquisa propde um estudo sobre a boneca Barbie como
instrumento de mediacao infantil e sua relacdo na formacdo de mulheres em
cargos empresariais executivos. Apresentamos como a Barbie revolucionou a
industria de brinquedos, seu papel social em relacdo a evolugdo da mulher no
mercado de trabalho e projetos feitos pela Mattel valorizando essa importancia.
Para isso, analisamos estudos bibliograficos relacionados a Pedagogia,
Psicologia Social e Marketing, além de documentarios e projetos especificos da
boneca. Coletamos informagdes para melhor entender e analisar a venda das
bonecas em relacdo aos numeros de mulheres em posicdes relevantes no
mercado e na sociedade, tornando este estudo interdisciplinar ao relacionar
esses dados com a qualidade educacional nacional e norte-americana.
Concluimos que, assim como o mercado de trabalho, a Mattel mantém as
opcOes profissionais da boneca atualizadas, enfatizando seu slogan
direcionado ao publico infantil feminino que diz “vocé pode ser tudo que quiser”,
ao mostrar que nao deve haver diferenca de género no mercado de trabalho.
Ao mesmo tempo, percebeu-se uma diferengca em relagéo ao pre¢o do produto
em relacdo aos salarios brasileiros e norte-americanos, o que faz com que o
acesso a essa visao profissional infantil se torne mais dificil em nossa situacao
atual, porém pode-se explorar op¢Bes, como a boneca virtual, programas de

streaming e ambientes virtuais.



