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O surgimento das chamadas “Tecnologias de Informagdo e
Comunicagao” (TICs) ocasionou alteragcbes na produgdo audiovisual da
Propaganda e nas estratégias de Marketing. Com o inevitavel processo de
inovacdo tecnologica, a linguagem, verbal e n&o verbal, do discurso
propagandistico necessita adaptar-se as novas midias. Por consequéncia,
intensifica-se a importancia da interpretacdo cientifica sobre o impacto desse
panorama de inovagdo. Sendo assim, 0 objetivo geral dos trabalhos
desenvolvidos pelo Grupo de Pesquisa “Tecnologia, Comunicacéo e Mercado
(TECOM)” é a realizacdo de estudos que contribuam para a compreensao
sobre as mudancas ocasionadas pelas novas tecnologias nos ambitos da
producdo e da recepcdo das mensagens de Propaganda e do Marketing.
Adotam-se, nos trabalhos do Grupo, as pesquisas exploratdria e descritiva, 0
gue envolve a utilizacdo de pesquisa bibliografica e levantamentos por
amostragem, bem como a interpretacdo dos dados com base nas pesquisas
guantitativa e qualitativa. As investigacfes fundamentam-se em autores como
Levy (1999), Castells (1999), Jenkins (2009) e Santaella (2007), entre outros,

gue abordam a comunicacgao e as novas tecnologias.



