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O Brasil passou por diversas transformacdes sociais, mas, durante
séculos, a religido catdlica foi a Unica reconhecida no pais. Porém, nos ultimos
anos esse cenario religioso comecou a mudar. Essa transformacao foi marcada
por dois movimentos. O primeiro € o declinio da participacdo das filiacdes
catdlicas. Dados estatisticos confirmam que a queda da religido catolica vem
ocorrendo ao longo dos dultimos trinta anos. O segundo movimento € o
crescimento de novas religides com um destaque para as igrejas evangelicas.
Diferentes motivos explicam esta mudanca. O primeiro € o de liberdade
religiosa, a sociedade escolhendo que fé professar. O segundo é o pluralismo
religioso que possibilita o surgimento de novas denominacdes religiosas. Nesse
contexto pluralista, as igrejas, para sobreviver e crescer, sdo compelidas a
concorrer e disputar o mercado religioso. Em meio a tanta concorréncia, a
l6gica de mercado passa a orientar 0os grupos religiosos, que adotam um
modelo de organizacdo e gestdo de molde empresarial. Apesar da importancia
historica e atual da relacdo entre empreendedorismo e religido, ainda ha
poucos estudos sobre o assunto. Desta forma, o tema que me proponho a
investigar € esse tipo particular de fendbmeno empreendedor, o
empreendedorismo religioso. Trata-se de um estudo de caso multiplos,
utilizando o método de pesquisa qualitativa de natureza descritiva, empregando
como métodos de coleta de dados a analise documental, entrevistas
semiestruturadas em profundidade e observacdo ndo participante. Espera-se
gue os resultados obtidos tragam contribuicbes empiricas e tedricas para a

Academia.



