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O presente estudo objetiva examinar como foi o decorrer da Publicidade 

e Propaganda durante mais de vinte anos de ditadura militar instaurada no 

Brasil, entre os anos de 1964 a 1985, procurando concluir a quem ela deu voz. 

Desta forma, com base em livros e artigos, tais como "Propaganda e Cinema a 

Serviço do Golpe (1962/1964)”, “Vozes da Democracia - Histórias da 

Comunicação na Redemocratização do Brasil” e “Nossos comerciais, por favor: 

A propaganda brasileira e ditadura militar (1964-1985)”, foi exposto como o 

Governo conduziu essas técnicas, usando-as como “armas” a fim de exaltar o 

nacionalismo, ao mesmo tempo em que trouxe diversos discursos de classes 

diferentes. Para isso, com base em relatos de jornalistas e publicitários, 

buscou-se estudar propagandas que foram vetadas pelo Estado por estarem 

“fora dos padrões” aceitos pela sociedade convencional ou ainda que, de 

alguma forma, afrontavam o poder. 


