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A presente pesquisa analisa 0 uso da tipografia na sociedade atual, a fim
de entender sua importancia e demonstra-la para o publico interessado. A
tipografia ou tipologia € conhecida como simbolos universais transmissores de
mensagens importantes no processo de comunicacgéo. A tipografia evoluiu com
a comunicacdo e ganhou aspectos inerentes a novas necessidades,
principalmente nas areas de Publicidade e Design Grafico, em que a
mensagem precisa de ferramentas que a complementem. O estudo se baseou
em levantamento bibliografico de autores de referéncia e profissionais famosos,
como Paula Scher (2017), Ellen Lupton (2013) e académicos que estudaram
outros pontos de vista da tipografia. Aléem disso, utilizamos a criacao do estudio
Plaus (2018), da familia tipografica Globotipo. Ao final do estudo foi possivel
perceber a tendéncia do mercado para criar fontes proprias, deixando clara a
importancia e relevancia do aspecto complementar das fontes, que deixaram
agora de ser apenas simbolos para ganhar vida e transmitir sentimentos as

mensagens.



