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O objetivo do estudo € verificar se juntos cinema, internet e marketing
influenciam o sucesso das duas empresas de quadrinhos Marvel e DC Comics.
A pesquisa foi feita por meio do monitoramento das redes sociais e sites
oficiais para conferir a sazonalidade da renovacédo do estoque dos produtos.
Também foram realizadas entrevistas em profundidade com paginas do
Facebook especializadas e uma pesquisa quantitativa com publico amante de
cinema, com uma amostra de 25 pessoas. Pelas pesquisas e consultas
bibliograficas, foram ressaltados alguns casos célebres, por exemplo, a relacéo
da Mulher Maravilha e o feminismo; o problema da DC com o site Rotten
Tomatoes e a estratégia de marketing digital bem-sucedida da Marvel com o
filme “Deadpool’. Baseando-se em David Ogilvy e a adaptacéo de suas ideias
para 0 meio digital, é possivel identificar que tanto a Marvel quanto a DC
utilizam seus ensinamentos. A professora da PUCSP, Lucia Santaella, afirma
que “a revolucao digital esta transformando néo s6 as formas de comunicacéao,
mas também as mudancas mentais, corporais e moleculares”. Pelas pesquisas,
foi possivel constatar que a Marvel € a empresa mais popular entre o0s
formadores de opinido, publico-alvo e criticos da internet e que também faz
melhor uso das estratégias de marketing digital, conectando-se com seu
publico e potencializando seus lucros, transformando seu universo
cinematografico em uma das maiores sagas do cinema, fazendo historia assim

como as sagas “Star Wars” e “007”.



