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Esta pesquisa tem como tema a crianga e a vulnerabilidade dela diante
da televisdo, com base no contexto em que h& uma preocupacdo em relacéo
ao gue a crianca € exposta pelos meios de comunicacdo, mas somente em
relagdo ao contetudo e ndo em relacdo ao formato. Para tanto, formula-se o
problema de como a midia é utilizada, comercialmente, como espaco de
persuasao e, no formato, ndo ha diferencas no que é permitido para criangas e
para adultos. Define-se como objetivo principal analisar a relacdo existente
entre midia e infancia sob o aspecto de como a televisao trabalha o formato da
programacao dirigida para a crianga (comparando diferengcas e semelhancas
da programacédo para o adulto) e como objetivo secundario, verificar como o
formato da programacédo da televisdo voltada para a crianca esta relacionado
com o consumo. Trabalhamos com a hip6tese de que a crian¢a é duplamente
vulneravel: pela sua constituicdo e pelo espaco de persuasao da televisdo. O
método utilizado foi o de andlise da programacédo televisiva, comparando a
programacao de maior audiéncia para adultos e para criancas. Com base nas
contribuicbes da Teoria da Midia de Harry Pross, Malena Contrera, Muniz
Sodré, Jean Baudrillard e da Teoria da Imagem de Norval Baitello, com
contribuicbes da Antropologia de Giulnter Gebauer e Christoph Wulf,
concluimos, preliminarmente (a pesquisa estd em andamento), que a televisédo
trata a crianca da mesma forma que trata o adulto: como consumidor, sendo
que ela é mais vulneravel, uma vez que apresenta caracteristicas muito

diferentes do adulto.



