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A cidade de S&o Paulo possui hoje certa importdncia no cenario
econdmico mundial, o que lhe d& o status de cidade global (SASSEN). Por
essa caracteristica recebe grande quantidade de imigrantes e, dentre estes,
uma parte pertence a América Latina hispanica. A presenca dessas culturas
“‘latinas” cria na cidade um circuito (HERSCHMANN) cultural/midiatico que
possibilita o chamado consumo imaginario do “outro” (APPADURAI),
despertando o interesse de um publico formado por brasileiros que aqui vivem.
Esta pesquisa de mestrado tem como objetivo compreender os aspectos do
consumo dessas chamadas culturas “latinas” por brasileiros na cidade de Séao
Paulo, assim como identificar e analisar quem sdo esses brasileiros, qual sua
participacdo no circuito cultural/midiatico “latino” para, dessa forma, perceber
quais as caracteristicas do consumo da cultura “latina” como pratica cultural
midiatica ndo hegemodnica. Por meio de estudos sobre 0s processos
relacionados ao consumo sociocultural, busca-se analisar como ocorrem usos
e apropriagdes dos aspectos das culturas “latinas” na capital paulistana e
estudar a influéncia dos processos culturais gerados pela globalizacdo, a
migracao e a interculturalidade (GARCIA-CANCLINI) nesse consumo. Com a
musica e a dangca como possivel porta de entrada para o interesse do publico
brasileiro, a pesquisa concentra-se em etnografar festas promovidas dentro
desse circuito “latino” para compreender as configuracbes do consumo da
“latinidade” por esses brasileiros, em um momento em que os fluxos globais e

locais se encontram tanto em negociagdo como em conflito (PEREIRA).
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