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Nos dias de hoje, em que a sociedade do consumo imp&e padrdes de
comportamento, a glamourizagcdo da juventude tornou-se uma referéncia
interessante para o mercado, estrategicamente criado para a geracdo de
consumo. E nesta fase da vida que os interesses do capital ddo exemplos da
“industrializacdo do espirito” ou mesmo da “colonizacdo da alma” que ainda
impera na contemporaneidade, pelo alto poder de influéncia e consumo dos

que compdem tal faixa etéria. Essa padronizacdo estética, condizente com o

momento antropoldgico contemporaneo, leva aos conceitos de adultescéncia e

infantescéncia’, presentes em diversas publicidades, como é o caso da ‘Hering’

e ‘Lilica&Tigor’, respectivamente. O conceito de beleza, por exemplo, esta
diretamente associado a ideia de juventude e sua exploragdo tem sido uma
constante na midia em torno dos seus atributos. E possivel notar a presenca de
criancas e adultos juvenilizados, com significativa diminuicdo da fronteira entre
a infancia e a fase adulta, bem como a ocorréncia de um processo continuo de
desaparecimento da prépria infancia, que tem sido cada vez mais curta e de
uma adolescéncia cada vez mais estendida, alcangcando o padréao estabelecido,
imposto pela sociedade mercantilizada. H& uma nova ressignificacdo da vida,
reforcada pelas investidas a uma imagem que nos atravessa, sem pedir

permissao, homogeneizando-nos e condicionando-nos a condicdo de meros

consumidores.

! Adultescéncia: conceito que trata da ideia da juvenilizacdo de adultos, ao qual remete o esfor¢co dos adultos para
conseguir ser e mostrar-se mais juvenis. Ja o conceito de Infantescéncia trata da ideia da senilizagdo das criangas e da
propria juventude, ao qual remete o esfor¢o das criangas e dos jovens para conseguir ser e mostrar-se mais adultos,
amadurecendo precocemente com posturas e comportamentos que ndo condizem com a respectiva idade.
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