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Desde a década de 1990, a producédo de alimentos vem crescendo e se
profissionalizando no Brasil, tornando o agronegdécio um dos principais
responsaveis pelo desenvolvimento econdmico e social do pais, ganhando
dimensdes indispensaveis para a economia brasileira. Varios produtos oriundos
do agronegocio sao lideres nas exportacdes brasileiras, como o0 complexo soja,
café, carnes e suco de laranja. O Brasil se tornou referéncia na producéo de
biocombustiveis a partir do etanol e outros produtos agricolas. Nesse sentido,
retratar esta nova realidade do campo, com informacéo e analise, despertou o
interesse de grupos de comunicacdo, como a Rede Globo de Televisédo, o
Grupo Bandeirantes de Comunicacdo e o Grupo RBS. O jornalismo rural,
principalmente por meio das emissoras de televisdo segmentadas nesse setor,
conquistou seu espaco e importancia na sociedade, no campo e nos grandes
centros urbanos, por dar visibilidade as questdes pertinentes a agricultura e
pecuaria. Com o objetivo de enriquecer o debate sobre o assunto, este estudo
pretende mostrar como o telejornalismo rural constréi as representacées sobre
0 agronegocio de uma forma diferente do que € mostrado em reportagens de

telejornais tradicionais.



