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Nesta palestra sdo apresentados os resultados de ampla pesquisa que
vem sendo conduzida junto a empresas brasileiras de pequeno e médio porte
(PMEs), com atuacdo em outros paises, e pertencentes aos segmentos
econdmicos brasileiros: induUstria  (maquinas-ferramenta), agroindustria
(producéo de carne de frango), servigos (alimentacdo — restaurantes) e varejo
(produtos da moda).

Dificuldades de naturezas diversas sao reconhecidas no tocante a
internacionalizacdo de produtos brasileiros, desde questdes relacionadas a
logistica, até politicas de crédito ineficazes para apoio as empresas brasileiras
e taxas interpostas por paises receptores. Em funcéo disso, foram buscadas na
pesquisa, semelhancas e diferencas entre 0s percursos seguidos por
empresas, desde a tomada da decisdo de internacionalizar até o momento da
realizacdo do estudo, com vistas a obtencdo de um conjunto de informacdes
Uteis para a orientacdo de empresas interessadas na adocao desse tipo
especifico de estratégia.

A importancia do relato da pesquisa reside também no fato de que ha
pouca literatura referente a empresas brasileiras de pequeno e médio porte que

atuam no mercado internacional.



