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Caracteristica marcante de regibes economicamente avancadas, 0s
clusters de negdécios tém chamado atencao de pesquisadores e organizacdes
ao redor do mundo, pois demonstram que a proximidade geografica permite as
empresas que 0s compdem, acesso a fatores determinantes para a
sustentacdo da sua vantagem competitiva a partir dos relacionamentos e do
conhecimento que flui na rede. Os clusters comerciais de negdcios sao um tipo
especial de redes de negdécios que se concentram localmente a partir de uma
guantidade consideravel de empresas similares e que se destacam pela sua
competitividade. A difusdo da inovacao, por sua vez, é o processo pelo qual
uma inovagao € comunicada, por certos canais, ao longo do tempo, a membros
de um sistema social. Em outras palavras, difusdo € um processo social que
envolve a comunicacdo ou a ligagcdo interpessoal, ocasionado pelos
relacionamentos. Sendo assim, a difusdo da inovacao depende da estrutura do
sistema social. O papel das relacbes pessoais e das redes desses
relacionamentos torna-se fundamental para a geracdo de confianca nas
transacées comerciais, a0 mesmo tempo em que desencoraja problemas
ocasionados por conduta inadequada (oportunismos). A énfase dessa pesquisa
esta nos padrdes de interacdo e comunicacdo como fatores-chave para a
compreensao do comportamento dessas empresas, assim como de seus
resultados econdémicos. Dessa forma, a investigacdo se propfe a analisar o
fluxo entre as empresas que tendem a ser parte dessa rede, a partir da
descricdo e da compreensdo da estrutura da rede, os diferentes papéis

desempenhados e a presenca de restrices e oportunidades coletivas.



