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EDITAL

Abertura de inscrigoes para a selecao de candidatos ao Doutorado
Programa de Desenvolvimento da Pos- Graduacao Estratégico de Consolidacao
dos Programas de Pds-Graduacgao stricto sensu académicos - Capes

Programa de Pds-Graduacao Stricto Sensu em Comunicagao da UNIP

Mestrado recomendado pela Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - CAPES, de acordo com a
Portaria Ministerial de nimero 2.264, de 19 de dezembro de 1997, Oficio CTC/CAPES de nimero 88/2002 de 18 de margo
de 2002, e reconhecido pela Camara de Educacdo Superior do Conselho Nacional de Educacdo, Parecer CNE/CES de
nimero 153/2002 de 03 de abril de 2002, homologado pelo Ministro de Estado da Educacgdo, Portaria MEC de nimero
524, de 29 de abril de 2008, Parecer CES/CNE de niimero 33/2008, conforme publicacdo no Diario Oficial da Unido de 30
de abril de 2008. Segao 1 - ISSN 1677-7042, fls. 16 e 28.

Doutorado Recomendado pela Coordenagao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - CAPES, de acordo
com o Oficio CTC/CAAI/CGAA/DA/CAPES de numero 015-10/2012 de 01 de marco de 2012, e reconhecido pela
Portaria Ministerial de nimero 11 de 04 de janeiro de 2013, e pela Camara de Educagao Superior do Conselho
Nacional de Educacdo, Parecer CNE/CES de nimero 313/2012. Homologado pela Portaria Ministerial de nimero 609
de 14 de margo de 2019, e pela Camara de Educacdo Superior do Conselho Nacional de Educacdo, Parecer CNE/CES
de nimero 487/2018 de 09 de agosto de 2018, conforme publicacdo no Diario Oficial da Unido de 18 de margo de
2019, Secdo 1 - ISSN 1677-7042, pag. 63 e 96.

Ano Letivo de 2023 - primeiro semestre

O Programa de Pds-Graduacdo Stricto Sensu em Comunicacdo, em nivel de Mestrado e
Doutorado, comunica a abertura de inscrigdes para a selecao de candidatos para o preenchimento
de 02 (duas) vagas de doutorado com bolsa Capes, vinculadas ao Programa de
Desenvolvimento da Pds- Graduacdo Estratégico de Consolidacao dos Programas de
Pds-Graduagao stricto sensu académicos para o primeiro semestre do ano letivo de 2023, no
periodo de 20 de dezembro de 2022 a 27 de janeiro de 2023.

OBJETIVO DO PROGRAMA

- Gerar e difundir conhecimentos no ambito da Comunicacdo, promovendo reflexdes tedricas e
estudos de técnicas avangadas referentes aos processos de concepcao, elaboracdo, veiculagao,
recepcao do produto comunicativo e sua interagao entre grupos sociais;

- Desenvolver estratégias de investigacdo em alta performance, produzindo conhecimentos capazes
de contribuir na solucao de problemas nacionais.

- Promover a formagdo de pesquisadores para responder cientificamente as necessidades da area
de Comunicagao.

- Qualificar docentes para o ensino superior.

- Atribuir o titulo Doutor(a) em Comunicagao.
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AREA

Comunicacao

AREAS DE CONHECIMENTO
Comunicagao e Audiovisualidades
Comunicacao e Memodria
Comunicacao e Politica
Comunicacdo, Midia e Religiosidades
Sociologia da Comunicagao

Teorias da Comunicacao

AREA DE CONCENTRAGAO

Comunicacao e Cultura Midiatica

O Programa de Pds-Graduacao Stricto Sensu em Comunicacdo concentra seus esforcos na subarea
denominada Cultura Midiatica com o objetivo geral de constituir contribuicGes e criticas ao
conhecimento relativo aos processos comunicacionais em vinculagdo aos contemporaneos
fendmenos relacionados a cultura globalizada, plena da presenca de aparatos midiaticos, tecnologias
interativas e estratégias comunicacionais que proporcionam ou atualizam formas diversas de
(re)organizagao social e cultural.

LINHAS DE PESQUISA

A partir da Area de Concentracao, propde-se a divisdo do campo Cultura Midiatica em duas linhas
de investigagao, ao mesmo tempo dispares e complementares, as quais tém por objetivo congregar
pesquisas que visam contribuir, por um lado, para a compreensdao dos fendOmenos midiaticos
contemporaneos (Linha 1) e, por outro, suas implicacdes no ambito da sociedade e da cultura (Linha
2). Figuram, portanto, as seguintes linhas e respectivas ementas:

Linha 1 - Configuracao de produtos e processos na cultura midiatica

Congrega pesquisas sobre as dinamicas histdricas, as formas, as estratégias e 0s processos por meio
dos quais sao codificados e estruturados os produtos de natureza impressa, sonora e audiovisual no
ambito da cultura midiatica.

Linha 2 - Contribuicdes da midia para a interacao entre grupos sociais

Relne pesquisas orientadas as praticas e processos midiaticos inscritos em grupos sociais,
privilegiando a andlise de poder e resisténcia. Sao admitidas pesquisas sobre discursos, praticas e
representacoes, bem como meios e ambientes sociopoliticos, culturais e imaginarios no contexto
midiatico.

OBS.: AS VAGAS DISPONIVEIS SERAO DISTRIBUIDAS ENTRE AS LINHAS DE PESQUISA,
SENDO 1(UMA) DISPONIVEL PARA A LINHA 1 E 1(UMA) PARA A LINHA 2. OBSERVAR
INSTRUCOES ACERCA DO PROJETO DE PESQUISA A SER APRESENTADO PELO(A)
CANDIDATO(A) E SEU VINCULO COM UM DOS RECORTES TEMATICOS PROPOSTOS.

OBS2.: O(A) CANDIDATO(A) SELECIONADO(A) PARA A LINHA DE PESQUISA 2 PODERA
PARTICIPAR DE ATIVIDADES DE PESQUISA EM PARCERIA COM A UNIVERSIDADE DE
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SALZBURG (AUSTRIA), FICANDO HABILITADO A PARTICIPAR DE SELECAO VISANDO
REALIZACAO DE SANDUICHE COM SUPORTE DA COMISSAO EUROPEIA (PROGRAMA
ERASMUS), PODENDO POSTERIORMENTE SER EXIGIDO CERTIFICAGCAO TOEFL.

INSCRICAO
A inscricdo somente sera realizada on-/ine, no endereco:
https://www.unip.br/cursos/pos graduacao/strictosensu/comunicacao.aspx

Documentos necessarios para a inscrigao:

a) Cépia da cédula de identidade ou outro documento de identificacdo com validade nacional,
para os candidatos brasileiros;

b) Cépia da certiddo de nascimento ou casamento;

¢) Copia do CPF;

d) Copia do histdrico escolar do(s) curso(s) de graduacao;

e) Copia frente e verso do(s) diploma(s) do(s) curso(s) de graduacao, registrado, de curso
reconhecido pelo MEC;

f) Copia frente e verso do diploma do curso de Mestrado;

g) Copia do Historico Escolar do Curso de Mestrado;

h) Curriculum Lattes documentado;

i) Pré-projeto vinculado a um dos recortes tematicos propostos no qual conste: tema,
apresentacao, objetivo e bibliografia, conforme modelo ANEXO I, a p. 8 deste Edital (*);

j) Taxa de inscricao no valor de R$ 45,00(**);

k) Cdpia do comprovante de pagamento da taxa de inscrigao.

Os candidatos estrangeiros deverdo apresentar também:
[) Cdpia do Registro Nacional de Estrangeiros (RNE) ou documento comprobatério de
permanéncia regular no Brasil;
m)Certificado do CELPE-BRAS de suficiéncia em lingua portuguesa
(http://portal.inep.gov.br/acoes-internacionais/celpe-bras). Podera ser aceito o protocolo de
inscricao no exame.

Os candidatos que cursaram graduacao em instituicdes estrangeiras deverao apresentar os
seguintes documentos:
n) Cdpia do histdrico escolar e do diploma do curso de graduacdo devidamente revalidado,
segundo a legislacao vigente, exceto quando se tratar de convénios internacionais, desde que
incorporados pelo Brasil.

(*) O Projeto de Pesquisa deve trazer elementos relevantes para a Area de Comunicacdo e ser
aderente ao escopo dos recortes tematicos apresentados neste documento, sendo necessario no
documento apresentar a perspectiva e o interesse do(a) candidato(a), sobretudo relacionado ao
objeto ou corpus da pesquisa proposta. O Projeto de Pesquisa apresentado neste processo seletivo
podera sofrer alteragdes caso o candidato venha a ser selecionado.

(**) A taxa de inscricdo devera ser paga por boleto bancario gerado no término do preenchimento
da ficha de inscricao on-line.
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O boleto bancario ndo podera ser pago na tesouraria da UNIP.

Os candidatos deverao enviar as copias digitais dos documentos, em formato PDF, para o e-mail:
pgcomunicacao@unip.br. S serdo aceitas as copias legiveis e em tamanhos originais.

Em caso de aprovacao no processo seletivo, todos os documentos deverdao ter seus originais
apresentados no ato da matricula.

Nao serao aceitas inscricoes com entrega parcial da documentacao ou documentos
ilegiveis e que nao atendam rigorosamente ao estabelecido neste edital.

PROCESSO SELETIVO

Se necessario, em razao das medidas de distanciamento social, algumas etapas do Processo Seletivo
poderdo ser realizadas remotamente por meio de videoconferéncia ou outra tecnologia de
transmissao sincrona de som e imagem, desde que aprovada pelo Colegiado do Programa.

A selecao do Mestrado e Doutorado compreende:

Etapa I - Eliminatoria
A inscricdo s sera validada mediante o pagamento do boleto bancario e o envio da documentacdo
completa no prazo estipulado.

Etapa II — Apenas para os candidatos aprovados na Etapa I
Prova de Conhecimentos, Exame de proficiéncia em lingua estrangeira e analise do Projeto de
Pesquisa

Etapa III — Apenas para os candidatos aprovados nas Etapas I e II
Entrevista com os aprovados nas Etapas I e II

CALENDARIO
ETAPA I — INSCRICAO E ENTREGA DE DOCUMENTOS
De 20 de dezembro de 2022 a 27 de janeiro de 2023

A inscricdo so sera validada mediante o pagamento do boleto bancario e o envio da documentacao
completa no prazo estipulado.

ETAPA II - EXAMES DE SELECAO PARA OS CANDIDATOS APROVADOS NA ETAPA I
Dia 30 de janeiro de 2023 (segunda-feira): Prova de Conhecimentos — 09 horas
Proficiéncia em Lingua Estrangeira — 11 horas

ETAPA III - ENTREVISTA PARA OS CANDIDATOS APROVADOS NAS ETAPAS I eIl
Dia 01 de fevereiro de 2023 (quarta-feira): Convocacao dos classificados para a Etapa III.
Dia 02 de fevereiro de 2023 (quinta-feira): Entrevista com os convocados, a partir das 09 horas.

Em substituicdo aos exames de proficiéncia em Lingua Estrangeira para ingresso no Programa de
Pds-Graduacao em Comunicagao, a Secretaria aceitara apenas os certificados abaixo relacionados:
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a) Inglés: TOEFL (7est of English as a Foreign Language) - minimo de 213 pontos e maximo de
300 pontos; certificado valido por dois anos; e, IELTS (International English Language Test
System) - minimo de 6,0 pontos; certificado valido por dois anos.

b) Francés: Certificado da Alianga Francesa, com minimo de 70 pontos e validade de um ano.

¢) Espanhol: DELE (Diploma de Espanhol como Lingua Estrangeira), nivel intermediario do
Instituto Cervantes.

Observacao:
O nao comparecimento a qualquer uma das provas da Etapa II implicara a eliminagao automatica
do candidato do processo de selecao.

IMPORTANTE: Caso seja necessaria a realizacdao do Processo Seletivo de forma remota, as
entrevistas e provas serdo realizadas por meio de videoconferéncia. No caso da Prova de
Conhecimentos, a realizacdo ocorrera por meio de formulario eletronico cujo preenchimento estara
condicionado a permanéncia do(a) candidato(a) em videoconferéncia durante todo o tempo da
prova.

A Prova de Proficiéncia em Lingua Estrangeira somente ocorrera de forma presencial. Assim, se
necessario por conta de questdes sanitarias, ocorrera agendamento posterior. Neste caso, o
candidato aprovado nas demais etapas do Processo Seletivo podera realizar matricula normalmente,
mas ficara obrigado a realizar a avaliagdo nos moldes do disposto no Regulamento do Programa.
Os Jinks para Provas e Entrevistas serao encaminhados oportunamente por e-mail, pela Secretaria
do Programa.

RESULTADO DA SELECAO
Dia 02 de fevereiro de 2023 (quinta-feira), a partir das 18 horas — Divulgacao dos aprovados

MATRICULA
As matriculas deverao ser feitas pessoalmente na Secretaria do Programa nos dias 02 e 03 de
fevereiro de 2023, ocasiao em que o candidato devera:

1- Apresentar os seguintes documentos originais:

a) Carteira de Identidade ou outro documento de identificagao com validade nacional, para os
candidatos brasileiros;

b) CPF;

c) Certidao de Nascimento ou Casamento;

d) Diploma do Curso de Graduagao de curso reconhecido pelo MEC, registrado;

e) Historico Escolar do Curso de Graduagao de curso reconhecido pelo MEC;

f) Diploma do Curso de Mestrado em curso recomendado pela CAPES, registrado, para candidatos
ao Doutorado;

g) Historico Escolar do Curso de Mestrado em curso recomendado pela CAPES, para candidatos
ao Doutorado;

h) 2 fotografias 3x4 (recentes).

Os candidatos estrangeiros deverdo apresentar também:
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g) Registro Nacional de Estrangeiros (RNE) ou documento comprobatério de permanéncia
regular no Brasil;

h) Certificado do CELPE-BRAS de suficiéncia em lingua portuguesa.

Os candidatos que cursaram graduacdao em instituicdes estrangeiras deverao apresentar os
seguintes documentos:

i) Histdrico escolar e diploma do curso de graduacdo devidamente revalidado, segundo a
legislagdo vigente, exceto quando se tratar de convénios internacionais, desde que
incorporados pelo Brasil.

2- Assinar o Contrato de Prestagao de Servigos Educacionais.
3- Fazer a escolha das disciplinas a serem cursadas no semestre.
4- Retirar o boleto para pagamento da matricula.

Secretaria de Pos-Graduacao (Stricto Sensu) da UNIP

Rua Dr. Bacelar, 1212 — 4% andar — Vila Clementino — Sao Paulo — SP

CEP 04026-002

Secretaria do Programa: Christina Rodrigues

Horario de Atendimento: de segunda a sexta-feira (exceto feriado) das 08 horas as 12 horas e das
13 horas as 17 horas, e aos sabados (exceto feriado), das 08 horas as 11 horas.

INICIO DAS AULAS
Dia 13 de fevereiro de 2023 (segunda-feira).

INFORMAGCOES GERAIS

Doutorado:

O aluno cursara, necessariamente, 04 disciplinas, sendo: 02 eletivas pertencentes a Linha de
Pesquisa em que se situa o projeto de tese — e mais 02 eletivas, conforme indicagao do(a)
orientador(a), independente da vinculagao que elas tenham com as Linhas de Pesquisa. O conjunto
das disciplinas eletivas a serem oferecidas em cada semestre sera fixado, com a devida
antecedéncia, pelo Colegiado do Programa.

O aluno devera participar de, no minimo, quatro (04) congressos antes da defesa da tese.

O curso de doutorado tem, segundo determinacdo da CAPES, um prazo maximo de 48 (quarenta e
oito) meses (oito semestres).

O aluno nao podera defender sua tese antes do 36° més de curso.

A qualificacao devera ser realizada até, no maximo, o 36° més de curso.

O aluno deve estar cadastrado e participar das atividades do Grupo de Pesquisa do orientador.

Créditos minimos exigidos:

Proficiéncia em lingua estrangeira (Inglés, Francés ou Espanhol)
Disciplinas cursadas: 20 créditos

Participacdo em seminarios: 10 créditos

Publicacao de artigos: 10 créditos

Atividades programadas: 10 créditos

Exame de Qualificagdo e participacdao em bancas de defesas: 10 créditos
Orientacao e realizagdo de pesquisa: 60 créditos
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Tese de Doutorado: 60 créditos
Total de créditos para obtencao do titulo: 180 créditos

PRAZO PARA OBTENCAO DO TiTULO
Doutorado: Minimo - 36 (trinta e seis) meses | Maximo — 48 meses

PERFIL DO(A) CANDIDATO(A)

O(a) candidato(a) deve ter concluido mestrado na area de Comunicacao e afins, demonstrando
conhecimento e competéncia na participacdo em projetos de pesquisa, capacidade de elaboracdo
de producdes cientificas e de realizar producdes em colaboracdo. E desejavel competéncia de leitura
e escrita em lingua estrangeira, sendo preferencial a lingua inglesa, sendo que para a participagao
no recorte tematico 2 (Linha de Pesquisa 2) esta competéncia ganha prioridade.

Conhecimentos associados a metodologias voltadas a categorizacdao de dados, em especial aqueles
extraidos de redes e usos de softwares e/ou planilhas, sdo diferenciais.

RECORTE TEMATICO 1 (LINHA DE PESQUISA 1)
PLATAFORMAS DIGITAIS, DESINFORMAGAO E FAKE NEWS

Introducao

A desinformacao, enquanto uma rede estruturada e sistémica, mostra-se como um fenémeno
amplificado e tipico de uma sociedade conectada e que se comunica, em grande medida, por meio
das plataformas digitais. Wardle e Derakhshan (2017) apontam a desinformagao como um
ecossistema baseado em mensagens estruturadas e disseminadas com claro objetivo de causar
prejuizo. Ja Weedon et al. (2017) trazem o topico desinformacao, para considerar conteldos falsos
e imprecisos espalhados de maneira intencional. Embora incluam aqui as falsas noticias, tratadas
como uma Unica categoria pelos autores, a terminologia abarca outras situacdes, que podem levar
ao engano a partir de métodos mais sutis, como as citacdes imprecisas, a descontextualizacdo ou a
apresentacao de dados, de modo a potencializar preconceitos ou a levar ao engano. Eles salientam
que essa categoria se difere de uma informacdo ma, que produz e leva engano sem a intengao
maliciosa.

Diante do amplo esforco na categorizacdo do termo, que encontra empreendimentos epistémicos
em outros trabalhos, é flagrante observar que a nova ambiéncia midiatica, propiciada,
especialmente, pelas novas circularidades de conteldos, é um fator central para a proliferacao da
rede de desinformacao, que impacta a sociedade. Esses contetdos, que, de modo amplo no senso
comum, sao chamados de fake news, se articulam a uma série de fatores sociais, politicos e culturais
de grande impacto, incluindo o descrédito a imprensa tradicional.

Isso posto, deve-se considerar que as redes sociais on-line, em especial o WhatsApp, permitem a
circulagao e o compartilhamento de informagdes em grupos ancorados em um circuito fechado de
confianga e crédito, sejam amigos, colegas, familiares ou mesmo pessoas que pertencem ao mesmo
circulo social. Assim, as pessoas tém preferido acreditar mais em quem conhecem do que nas
instituicoes. van Zoonen (2012) nomeou de “eu-pistemologia” o processo segundo o qual os
individuos rejeitam a epistemologia cientifica como tal e tentam substitui-la pelo bom senso das
pessoas, suas experiéncias pessoais e sentimentos emocionais. O autor explica o fendmeno a partir
da dicotomia entre a epistemologia, que se preocupa com a natureza, métodos e fontes de



ELIRITIEED UNIVERSIDADE PAULISTA - UNIP

Vice-Reitoria de Pds-Graduacao e Pesquisa

VICL-LHTOUIA Dk HOS-GRADUAGAQ b FESQUISA Programa de Pos-Graduagao Stricto Sensu em Comunicagao

conhecimento, e a “eu-pistemologia”, que responde as perguntas com base no self (eu mesmo), no
julgamento subjetivo e na memoria individual, e tem a internet como grande facilitador do processo.
Ainda, a presenca de robds e atores muito engajados contribui para criar falsas percepcoes de
consenso, impulsionando um circuito de informagdes nao verificadas. Nesse sentido, as tecnologias
digitais se convertem em instrumentos de propaganda, promovendo um espaco virtual segmentado
e alinhado as crencas e opinides dos usuarios. Para além da revolucdo tecnoldgica, fatores, como a
descrenca da populagao nas instituicdes tradicionais, entre as quais a ciéncia, sao tidos como o
cenario que estimula o agravamento do problema.

E nesse entrelacamento que a desinformacao disseminada, sobretudo pelas plataformas digitais,
transformou-se no tema central deste projeto de pesquisa. Tendo como ponto de partida os
conceitos de desinformacao, fake news e plataforma digitais, pretende-se investigar em que medida
conteudos falsos se apropriam das redes sociais on-line e atuam na perspectiva de invalidar as
narrativas que encontram respaldo nos especialistas e nas instituicoes tradicionais modernas.

Tema e delimitacao

O projeto de pesquisa parte da constatacdo de que a Ultima década estd marcada pelo aumento de
conteudos desinformativos, que descredibilizam os dados cientificos, com maior incidéncia aos
ligados a saude da populagdo. Devido as relagdes perigosas da desinformacdo na esfera publica
causada pela propagacao de fake news, torna-se necessario ampliar o conhecimento sobre os
mecanismos, que fazem recrudescer esse tipo de fendmeno, o qual tem o potencial de causar danos
significativos para a sociedade.

Em setembro de 2021, um levantamento, realizado pelo Portal Desenrola, revelou que, além do
crescimento da fome, desemprego, mortes e outras tantas desigualdades, a pandemia da Covid-19
também contribuiu na proliferacao das fake news nas areas periféricas do pais. A circularidade de
informacdes, intensificada pelo avanco tecnoldgico de novas plataformas midiaticas, favoreceu o
aumento das teorias conspiratorias e das informacgdes falsas, que impactaram severamente no
combate ao virus.

Em virtude dessa conjuntura e compreendendo as fake news como uma ambiéncia contemporanea
de carater inédito, mais pelo modo potencial como se desenvolve do que propriamente por ser uma
novidade, haja vista que os boatos sempre foram verificaveis na histéria da humanidade, o projeto
de pesquisa esta aberto a propostas que dialoguem com a tematica da desinformagao, em episodios
demarcados pela intensa circulacdo de conteldos falsos nas redes sociais on-line.

Objetivo

A pesquisa tem como objetivo mapear e analisar, por meio da Andlise de Redes Sociais (ARS) e da
Andlise de Conteldo (AC), episddios que envolvam ampla circulagdo de conteldos falsos nas
plataformas digitais, amplificados pela rede de desinformacdo, que se consolidou no Brasil a partir
de 2018. Entre os objetivos secundarios, destaca-se o estudo da influéncia da légica dos algoritmos
e da monetizacao da rede como instrumentos para desinformagao.

Problema de pesquisa

Os novos circuitos de consumo de informagdes consolidados pelo uso irrestrito das plataformas
digitais se apresentam como um desafio para quem pesquisa o campo da comunicacdao. Reconhecido
seu potencial democratico no que tange a producao de conteldo, a disseminacdo de informacoes
que circulam nas redes sociais on-line ampliou a crise de credibilidade de distintos atores e
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instituicdes sociais. No mundo hiperconectado, publicagdes de especialistas e de instituicdes dos
campos da ciéncia circulam nas plataformas digitais, segundo ldgicas algoritmicas, em paralelo a
opinides de individuos baseadas em suas experiéncias pessoais. Essa pluralidade enunciativa marca
um cenario de complexidade singular, proprio de sociedades midiatizadas (LENER et al., 2021).
Soma-se o fato de o Brasil ser considerado um dos paises com maior producao, circulagdo e consumo
de noticias falsas do mundo (ORTELADO, 2019). Entre as inUmeras informagdes falsas que circulam
no ambiente virtual, deve-se destacar a paranoia conspiracionista em torno da vacinagao, os
movimentos que contestam os efeitos do Aquecimento Global, os terraplanistas, além da ampla rede
de desinformagao que se constituiu em torno da pandemia do coronavirus. S3o tais digressoes que
norteiam a proposta deste projeto, que traz os seguintes questionamentos: como a desinformacao
circula no ambiente de conversacao nas redes sociais on-line, particularmente em
circunstancias/acontecimentos, que envolvem ampla visibilidade midiatica? Quais as marcas
narrativas da rede de desinformagao, que descredibiliza as instituicoes tradicionais?

Método

A pesquisa sera perspectivada pela Andlise das Redes Sociais (ARS), que, segundo Recuero et al.
(2014), possibilita estudar as conexdes, acdes e interacdes entre os atores de uma determinada
rede, associada a etnografia digital, a qual considera elementos culturais e conjunturais. Recuero
(2018) explica que parte dos elementos que respaldam a ARS vem da teoria dos grafos e da
sociometria e que o tipo de dado que mais Ihe interessa é o dado relacional; ou seja, o dado que
vai explicar a relagdo que as pessoas estabelecem em uma determinada rede. Soma-se a
metodologia da ARS a analise de contelido por se tratar de um método com grande aderéncia aos
estudos dos discursos on-line (LINDGREN & LUNDSTROM, 2011).

A analise das redes sociais sera constituida, inicialmente, pela coleta do “corpus da pesquisa” na
rede social on-line. Para a coleta de dados, a opcao € utilizar aplicativos disponiveis na internet
projetados para capturas de informagOes publicadas nas redes sociais ou pelo desenvolvimento de
um script, usando linguagem de programacao Python ou R. Posteriormente, os dados serao
submetidos a aplicativos especificos para criacao e leitura dos grafos, como Gephi, NetDraw ou
NodeXL.

Ainda do ponto de vista metodoldgico, os dados coletados serdao organizados e analisados tendo
como ponto de partida a andlise de conteldo automatizada via software IRaMuTeQ e seguindo as
indicacdes metodoldgicas de Bardin (2011), sobretudo com relacao a classificacdo e a categorizagao
do corpus.
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RECORTE TEMATICO 2 (LINHA DE PESQUISA 2)
PROPRIEDADE DOS MEIOS DE COMUNICAGAO E CONSTITUICAO DE VIESES RELIGIOSOS

Introducao

Na década de 1940 as radios brasileiras passaram a acolher programas associados a denominagdes
religiosas vinculadas a diversas denominacdes religiosas, desde o catolicismo hegemonico, passando
pelo evangelismo pentecostal e por religides de matriz africana, como € o caso do Candomblé e da
Umbanda. A partir deste quadro, instituiu-se estratégia de proselitismo religioso e expansdo da
conquista de fiéis, possibilitando, na década de 1990, a migragao para o ambiente televisivo, o que
garantiu a expansao — via midiatizacao do fendmeno religioso — do nimero de fiéis, sobretudo
vinculados a igrejas de denominagao neopentecostais.

Na esteira deste processo, ja no século XXI, a disputa por fiéis passa a se confundir com a disputa
por audiéncia, amplificando-se o volume de producdes de cunho religioso que culminam na
constituicdo de grupos econdmicos capazes de constituir estratégias de investimento inicialmente
com a aquisicdo de tempo de transmissdao em emissoras ja constituidas para, ato continuo, promover
a compra de emissoras, como é o caso da TV Record de Sao Paulo, adquirida pelo Bispo Edir Macedo,
lider da Igreja Universal do Reino de Deus. Neste cenario, a grade de programacao passa a ser
importante objeto na estratégia proselitista, confundindo-se a prestacdo do servico de comunicagao
e o interesse religioso.

Tema e delimitacao

Dentre inUmeras consequéncias do processo anteriormente apresentado, observam-se nas
transmissOes destes veiculos a insercdo de esteredtipos acerca de praticantes de outras
religiosidades com a finalidade de reforcar o proselitismo e promover a expansdao do nimero de
fiéis/espectadores. Este reforcamento, entretanto, tende a reproduzir imaginarios associados ao
preconceito, sobretudo aquele vinculado a religides de matriz africana.

Objetivo

A pesquisa tem como objetivo mapear e analisar, a propriedade de emissoras de radio e de televisao
baseadas nos Estados de Sao Paulo e Rio de Janeiro, observando a programacao daquelas
vinculadas a grupos religiosos e/ou suas liderangas com a finalidade de identificar, por meio da
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Andlise de Contetdo (AC), os imagindrios associados a esteredtipos presentes no contexto do
preconceito e da intolerancia religiosa.

Problema de pesquisa

Em uma cultura fortemente baseada em processos comunicacionais digitais, o fendmeno da
aceleracao do consumo tem sido observado como forte componente da producdo midiatica. No
campo do jornalismo, por exemplo, € notéria a reducdo dos espacos destinados a textos explicativos
dos fendmenos registrados, ampliando-se o papel das manchetes — em razao de seu carater
vinculado a instantaneidade - como veiculo portador de significados. Neste contexto, as imagens —
cuja apreensao se da a partir da visao da totalidade do fenémeno - passaram a operar nao mais
como um elemento coadjuvante dos processos comunicacionais baseados em midia secundaria (em
especial o livro e o jornal), tornando-se — elas prdprias — o epicentro da producao de sentido.

Seu carater complexo implica compreender sua composicao elaborada a partir da sobreposicao de
camadas de sentido, sendo a imagem capaz de transmitir, simultaneamente, discursos antagonicos
identificados, por exemplo, nas informagdes verbalizadas em contraste com elementos presentes no
pano de fundo do plano visual.

No contexto da veiculacdao de produtos midiaticos associados a religiosidade, sobretudo a de
natureza crista, é frequente que discursos verbais de carater evangelizador contrastem com imagens
nas quais elementos da religiosidade africana sao apresentados. Assim, de modo complexo, a
imagem resultante tende a reforgar estereétipos fundados no preconceito religioso, produzindo ou
reforcando estigmas ao mesmo tempo em que a analise da palavra proferida aponta para uma
condicdo de paz e amor, prdpria do universo cristdo.

Neste contexto, a percepcao dos padrdes imagéticos veiculados em emissoras cuja propriedade esta
vinculada a agentes ou instituicbes religiosas constitui importante elemento para compreender
dificuldades no combate ao racismo estrutural brasileiro.

Metodologia

Apds a investigacao acerca da propriedade de emissoras de comunicacdo, cuja concessao €
outorgada pelo Ministério das Comunicagles, devem ser constituidos critérios de recorte para a
observagao e andlise de produtos midiaticos associados a veiculos vinculados a liderancas ou
instituicOes religiosas. A partir da Analise de Contelido (AC) proposta por Bardin (2011), esteredtipos
associados a religiosidades, sobretudo as de matriz africana, deverao ser identificados na tentativa
de estabelecer padroes de estigmatizacao.

A pesquisa podera, dependendo do recorte tematico, observar fendmenos de ressonancia de tais
esteredtipos presentes nos meios digitais, sobretudo apresentados em redes sociais. Neste caso,
devera observar as perspectivas presentes no médoto de Analise das Redes Sociais (ARS), associado
a etnografia digital, conforme aponta Recuero et al. (2014) e Recuero (2018). Neste contexto, prevé
a utilizacdo de estratégias de coleta e analise de dados em rede baseadas no uso de ferramentas
como o IRaMuTeQ e outras similares.
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ANEXO I

REGRAS GERAIS DE APRESENTAGCAO DO PRE-PROJETO DE PESQUISA

O Pré-Projeto de Pesquisa € um instrumento obrigatério da avaliacdo para o ingresso no Mestrade
de Programa de Pos-Graduacao em Comunicacdo da Universidade Paulista — UNIP.

Deve ser elaborado de modo a favorecer a compreensao das intengdes de pesquisa do candidato,
assim como a aderéncia as Linhas de Pesquisa e vinculo com as atividades de investigagdo em
andamento no PPG em Comunicacao da UNIP.

Por se tratar de um Pré-Projeto, a proposta deve ser constituida de modo sucinto, uma vez que apos
0 ingresso no Programa, alteracdes tematicas e/ou metodoldgicas poderdao ser solicitadas pelo
orientador visando a melhor adequacdo aos propdsitos e abrangéncia da pesquisa em—nivelde
mestrade ou, mesmo, maior pertinéncia e relevancia com relacdo ao estado da arte das pesquisas
na area de Comunicagao.

O projeto devera apresentar com clareza o tema a ser abordado, uma vez que é ele o objeto de
estudo proposto para analise do ingresso do(a) candidato(a). Para tanto, deve ser exposto de forma
clara e objetiva, com indicagOes expressas do objeto a ser estudado.

Espera-se assertividade na delimitacdo do foco da pesquisa, em consonancia com as condices de
acesso ao corpus, com adequacdo a area de Comunicacao, em especial ao ambito da Cultura
Mididtica, e com aderéncia ao problema a ser pesquisado.

E importante ressaltar que o Pré-Projeto de Pesquisa deve ser escrito de modo a possibilitar que
todos compreendam os argumentos apresentados. Assim sendo, deve-se evitar linguagem complexa
que dificulte a compreensao das ideias contidas na proposta. Recomendamos que sejam evitadas
redacdes longas, complexas, desordenadas e com erros ortograficos ou gramaticais. Consideramos
que a redacao sintética e bem feita é indicativa da qualidade da proposta apresentada.

FORMATAGCAO DO PROJETO

Os textos devem ser apresentados em papel branco, sem marcas ou imagens de fundo, formato A4,
na cor preta, podendo utilizar outras cores somente para as ilustragdes. Recomendamos a utilizacao
da fonte Arial ou Times New Roman, corpo 12, para todo o texto, com excegao das citagdbes com
mais de trés linhas, as quais devem ser digitadas em corpo 10 e recuadas a 4 cm da margem
esquerda. O corpo do texto deve ser elaborado com espacamento entrelinhas de 1,5. Titulos das
subsegOes devem ser separados do texto que os precede ou os sucede por dois espagos 1,5 (dois
ENTER total = 3 cm) Os titulos sem indicativo numérico (sumario, referéncias, apéndices e anexos)
devem ser alinhados a esquerda. As citagdes devem ser de acordo com as normas da ABNT,
NBR10520, ago. 2002 e as referéncias bibliograficas, de acordo com a norma da ABNT, NBR 6023,
set. 2002.
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ESTRUTURA DO PRE-PROJETO DE PESQUISA
Titulo (identificado na capa e na folha de rosto)
Introducao

Justificativa

Obijetivos (Objetivos Gerais / Objetivos Especificos)
Problema a ser pesquisado

Referéncias bibliograficas

(Vide Modelo Abaixo)

ATENCAO: Caso o candidato busque ser avaliado por docente especifico, favor designar na folha de
rosto.

OBSERVACAO: A designacdo de docente, conforme indicado anteriormente, tem carater meramente

indicativo, ficando sujeita a disponibilidade de vagas por parte dos orientadores e da analise de
aderéncia do projeto de pesquisa proposto.
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(MODELO CAPA)
UNIVERSIDADE PAULISTA
Programa de Pds-Graduacao Stricto Sensu em Comunicacao

(TITULO DO PROJETO)

(NOME DO CANDIDATO)

Sao Paulo, SP
(Més) de 2023
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(MODELO FOLHA DE ROSTO)
UNIVERSIDADE PAULISTA
Programa de Pds-Graduacao Stricto Sensu em Comunicacao

(TITULO DO PROJETO)

(NOME DO CANDIDATO)

[Texto para candidatos ao Mestrado:]
Pré-Projeto de Pesquisa para participacdo no
Processo Seletivo de ingresso no Programa de
P6s-Graduacao em Comunicagao da
Universidade Paulista — UNIP / Mestrado (indicar
orientador, se houver).

[Texto para candidatos ao Doutorado:]
Pré-Projeto de Pesquisa para participacao no
Processo Seletivo de ingresso no Programa de
Pos-Graduacao em Comunicagao da
Universidade Paulista — UNIP / Doutorado
(indicar orientador, se houver).

Sao Paulo, SP
(Més) de 2023
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(MODELO SUMARIO)

SUMARIO

g o T 1= o XX
JUSEIFICAtIVA e eeeees XX
ODJELiVOS e e aeeeaes XX
Problema a ser pesquiSadO  .......iieiiiiiiiiiiii e e ereres saeeees XX
Referéncias bibliograficas — ...cccveeeviiiiiiiiie e aeaae XX
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INTRODUGAO

(DESCRICAO DO TEMA). Apresente sumariamente seu tema ou objeto de estudo indicando a génese
e o contexto do problema sob o ponto de vista sociocultural, histdrico, relativo aos aspectos tedricos
da area de Comunicagao ou de outro que permita situa-lo no ambito que se pretende investigar.

JUSTIFICATIVA

(POR QUE PESQUISAR ESTE TEMA). A justificativa de pesquisa deve ser bastante objetiva. Espera-
se que seja uma descricao dos aspectos relativos a relevancia do tema para a area de Comunicagao
e para a cultura em razao de sua atualidade, da abrangéncia do fen6meno ou de sua especificidade,
sobretudo em relacdo a questes ou demandas regionais.

OBJETIVOS (OBJETIVOS GERAIS / OBJETIVOS ESPECIFICOS)

(ALCANCE DA PESQUISA). Com relagdo aos objetivos, apresentam-se de forma geral e especifica.
No dmbito geral, deve ser definido o que o pesquisador pretende atingir com sua investigacao. Com
relagdo aos ambitos especificos, devem ser apresentados aspectos complementares. Os objetivos
podem ser: exploratdrios, descritivos e explicativos, o que leva sempre a utilizar verbos no infinitivo
no inicio de sua declaracdo. A saber, objetivos exploratdrios (conhecer, identificar, levantar,
descobrir), descritivos (caracterizar, descrever, tragar, determinar) ou explicativos (analisar, avaliar,
verificar, explicar). Os objetivos devem aparecer na forma de tdpicos, ao contrario dos demais itens
que deverdo ser apresentados em texto cursivo. Portanto, espera-se que sejam apresentados por
meio de um texto curto. Recomendamos que nado sejam definidos muitos objetivos em razao da
complexidade inerente aos aspectos metodoldgicos.

PROBLEMA A SER PESQUISADO

(ASPECTO CENTRAL A SER PESQUISADO). Neste item, espera-se que seja abordado, de modo
sumario, o problema a ser elucidado pela pesquisa, denotando sua importancia no ambito dos
fendOmenos comunicacionais, tanto com relacao a abrangéncia e/ou com relacao a regionalidade.
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