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Os cursos de Administração, Propaganda e Marketing, Direito,

Ciência da Computação e Psicologia integraram-se para a realização do

Território Cultural 2, que teve como tema Um banho de informação

espera por você.

Profissionais de grande destaque no mercado levaram aos alunos

suas experiências e a realidade das grandes empresas, por meio de

palestras, júri simulado e oficinas.

Entre os diversos assuntos discutidos, estavam Carreira em

Propaganda e o Caso Pólo, Marketing Direto, Lavagem de Dinheiro,

Depressão e Transtornos Afetivos, Terceirização em Informática,

Brasileiros Pocotó e Sistemas de Informação.

Houve ainda, dentro do Território Cultural 2, oficinas culturais

ministradas por alunos, exposições de fotografias e projeção de

comerciais premiados. �

A Diversidade das Atividades no Mercado de Trabalho do

Psicólogo, foi o tema da 5ª Semana de Psicologia. O objetivo do

encontro foi oferecer aos alunos um panorama das atuações

profissionais dos psicólogos. 

A psicóloga Patrícia D´Elboux Rodrigues proferiu a palestra

Psicologia Forense, na qual explicou em que consiste o trabalho do

psicólogo judiciário.

A professora de ética Fabiana Maiorino falou 

sobre Psicologia e Informática.

A doutoranda em psicologia nos esportes pela USP-SP, Cristiana

Scala, abordou o assunto Psicologia nos Esportes. Houve ainda o

debate Cognitivismo e Behaviorismo: uma aproximação possível,

entre os psicólogos e professores Rodrigo Pacheco Sampaio e Ana

Cristina Pletsch, e o psicólogo Thiago Pacheco Sampaio.

O encerramento da 5ª Semana ocorreu com a conferência Paulo

Freire por Lutgardes Freire. �

Território Cultural faz a integração de
diferentes cursos

Estudantes apresentam trabalhos
integrados de Marketing

Diversas palestras fazem parte da Semana de Psicologia

luxo Night Jewell; sabonetes A2;

Kazi Pronto: yakisoba instantâneo;

Jogo Intercâmbio; sapato Duo

Fashion e tampa plástica Tapa-

Fácil.

“A idéia é que o estudante

saia preparado para o mercado de

trabalho, não só para vender, mas

também para ser dono do seu

próprio negócio”, avaliou a

coordenadora do curso, Márcia

Soares de Almeida. �

Os alunos do curso de

Propaganda e Marketing,

expuseram trabalhos de Marketing. 

O objetivo do trabalho é

permitir com que os alunos

lancem produtos trabalhados

desde a criação, passando por

protótipo, análise de mercado, até

a divulgação.

Os alunos foram divididos em

grupos e apresentaram os

seguintes lançamentos: bolsa de


